Tutto il buono
dei «<Km Zero»

Leggiamo, forse non tanto
sorpresi le polemiche di Con-
fcommercio contro le politi-
che a filiera corta, di vendita
diretta e Km Zero. Intanto
nessuno pensa di coprire lin-
tero ciclo-produttivo e di ven-
dita in filiera locale/diretta.
Per favore smettiamo di rac-
contare questa bugia.

Se in Italia la vendita diret-
ta di prodotti agro-alimentari
rappresenta il 6%, non possia-
mo fare a meno di evidenzia-
re che in Francia questa rap-
presenta il 15% del mercato e
negli Stati Uniti la quota é ol-
tre il 15%. Chi propone di raf-
forzare politiche di acquisto
di vendita diretta, Km Zero
viene etichettato con la solita
frase fatta del non possiamo
tornare indietro. In Italia og-
gi ci sono circa 57.000 aziende
che effettuano questo tipo di
vendita diretta. Chi vuole tor-
nare indietro? Dietro ai con-
cetti di KM Zero, filiera corta,
ci sono innovazioni tecnologi-
che, cé internet (gli ordini
spesso si fanno cosi nei grup-
pi di acquisto solidale), cé ri-
conversione industriale (pen-
siamo alla produzione di di-

stributori di macchine per il
latte fresco), ci sono concetti
moderni come Zero Waste di
riduzione dimballaggi, riuti-
lizzo degli stessi. Di queste po-
litiche ne parla esplicitamen-
te anche Barack Obama in
una parte del suo program-
ma. Lo citiamo Questi agricol-
tori che vendono direttamen-
te i prodotti ai loro clienti ta-
gliano fuori ogni intermedia-
rio e possono avere un pieno
ricarico sui prezzi, che signifi-
ca che le loro famiglie posso-
no continuare a vivere in fat-
toria, svolgendo il lavoro im-
portante che amano. Barack
Obama e Joe Biden riconosco-
no che lo sviluppo di sistemi
alimentari locali e regionali
sono migliori per lambiente e
per sostenere le famiglie me-
die ed i produttori. Verra so-
stenuta la necessita per gli
Americani di acquistare Fre-
sco ed acquistare Locale e
verranno implementate le po-

litiche per promuovere i siste-
mialimentarilocali e regiona-
li. Ma torniamo Reggio. Il
gruppo di acquisto solidale
da noi promosso, come molti
altri in provincia, raduna og-
gi 50 famiglie che su prodotti
biologici acquistati attraver-
so filiera corta, acquisti tra-
mite internet ed in gran parte
KM Zero, hanno risparmi me-
diamente del 20%. I cittadini
tramite la rete, cercano solu-
zioni e saltano gli intermedia-
ri. Puo dar fastidio a chi é le-
gato ad altri interessi. Ma &
intraprendenza ed innovazio-
ne culturale, non arretratez-
za! Addirittura su prodotti lo-
cali, si ha un risparmio anche
dei biologici rispetto ai tradi-
zionali ad esempio su brocco-
li,carote e cappuccio per par-
lare di tre prodotti stagionali
reggiani. Per una quota im-
portante di famiglie questa
puo’ essere una soluzione. Re-
stiamo poi in attesa, come
proposto che le grandi catene
in collaborazione con le asso-
ciazioni agricole componga-
no il”’Paniere a 10 Euro” dove
si possono acquistare i pro-
dotti fondamentali ad un
buon prezzo.
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